SYLABUS - OPIS ZAJEC / PRZEDMIOTU

I. Informacje ogodlne

=Y

11.
12.

Cow~NourwNE

Nazwa zajeé/przedmiotu — Perswazja w mediach

Kod zajeé/przedmiotu — 15-PWM-JIK-11 (Link USOSWeb)

Rodzaj zajeé/przedmiotu - obowigzkowy

Kierunek studiow — filologia angielska

Poziom studiéw (I lub Il stopien, jednolite studia magisterskie) — Il stopien
Profil ksztatcenia (ogéinoakademicki / praktyczny) — ogélnoakademicki

Rok studiow (jesli obowigzuje) — Il rok

Rodzaje zaje¢ i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h CW) — konwersatorium: 30h
Liczba punktéw ECTS -5

Imie, nazwisko, tytut / stopien naukowy, adres e-mail wyktadowcy (wyktadowcow?*) /
prowadzacych zajecia — dr Kamila Debowska-Koziowska, kamila@ amu.edu.pl
Jezyk wykftadowy — Angielski

Zajecia / przedmiotu prowadzone zdalnie (e-learning): tak, czesciowo

*prosze podkresli¢ koordynatora przedmiotu

Il. Informacje szczegotowe
1. Cele zaje¢/przedmiotu

C1

przekazanie wiedzy z zakresu pragmatyki jezykoznawczej jako dziedziny
posiadajgcej narzedzia do analizy dyskursu perswazyjnego w mediach

c2

rozwinigcie umiejetnosci oceniania poszczegdlnych modeli i teorii
pragmatycznych i psychologiczno-socjologicznych wykorzystywanych do
analizy dyskursu perswazyjnego w mediach

C3

rozwiniecie zdolnosci krytycznej analizy tekstow medialnych i politycznych przy
wykorzystaniu omawianych narzedzi pragmatycznych

C4

wyksztatcenie umiejetnosci oceny zasadnosci i rzetelno$ci argumentacji w
dyskursie perswazyjnym mediéw przy wykorzystaniu narzedzi pragmatycznych

C5

wyksztatcenie umiejetnosci rozrézniania nadrzednego celu debaty medialnej i
poszczegolnych celdéw uczestnikdw sporu przy wykorzystaniu narzedzi
pragmatycznych

C6

rozwiniecie umiejetnosci wyszukiwania, analizowania, oceniania,
selekcjonowania iintegrowania informacji z tekstow naukowych z dziedziny
pragmatyki oraz umiejetnosci formutowania na tej podstawie krytycznych
sgdow

c7

rozwiniecie umiejetnosci tworzenia logicznie i pragmatycznie poprawnego
dyskursu argumentatywnego w mediach

C8

rozwiniecie umiejetnosci uczestniczenia w dyskusji zawierajgcej argumenty
perswazyjne oraz jej moderowania

C9

rozwiniecie umiejetnosci samodzielnego poszerzania wiedzy na temat
dodatkowych narzedzi pragmatycznych wykorzystywanych do analizy dyskursu
perswazyjnego w mediach



https://usosweb.amu.edu.pl/kontroler.php?_action=katalog2/przedmioty/pokazPrzedmiot&prz_kod=

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli
obowigzujg)

Znajomosc¢ podstawowych poje¢ z jezykoznawstwa i analizy dyskursu

3. Efekty uczenia sie (EU) dla i odniesienie do efektéw uczenia (EU) dla kierunku studiéw

Symbol EU dla Po zakonczeniu Symbole EU dla
zajec/przedmiotu | i potwierdzeniu osiggniecia EU student /ka: kierunku studiow
15-PWM-JIK- potrafi zidentyfikowa¢ pragmatyke wsréd innych dziedzin K_WO02-K_W05
11 01 jezykoznawczych i ma wiedze na temat powigzania pragmatyki z
innymi dziedzinami nauki
15-PWM-JIK- zna pojecia i metody z pragmatyki jezykoznawczej K_WO02-K_W05,
11 02 wykorzystywane do analizy tekstow medialnych K_W11
15-PWM-JIK- potrafi stosowac i omawiaé poznane modele i teorie oraz K_U02, K_U03
11 03 samodzielnie poszerzaé wiedze na temat dodatkowych modeli i
teorii adekwatnych do analizy wybranego rodzaju dyskursu
perswazyjnego w mediach
15-PWM-JIK- potrafi analizowac i interpretowac dyskurs medialny i polityczny w | K_U02
11 04 ujeciu pragmatycznym postugujgc sie zdobytg wiedzg i K_U14
informacjami zawartymi na platformie moodle
15-PWM-JIK- potrafi formutowaé samodzielne wnioski, sgdy krytyczne po K_U01
11 _05 przeprowadzeniu analizy tekstow medialnych pochodzgcych z K_U02
réznych zrodet
15-PWM-JIK- potrafi rozpozna¢ niezasadne i nierzetelne argumenty w dyskursie | K_U02
11 06 perswazyjnym mediow wykorzystujgc omowione narzedzia K_U14
pragmatyczne i narzedzia pragmatyczne opisane w materiatach
zamieszczonych platformie moodle
15-PWM-JIK- posiada umiejetno$¢ badawczg obejmujgca rozréznienie K_U01,
11_07 nadrzednego celu debaty medialnej i poszczegéinych celéw K_U02
uczestnikdw sporu i wykorzystuje tg umiejetnos¢ do oceny
zasadnosci argumentacji w dyskursie medialnym
15-PWM-JIK- potrafi wyszukiwag¢, analizowac, ocenia¢, selekcjonowac i K_U01
11 08

integrowac informacje z tekstéw naukowych z dziedziny
pragmatyki oraz formutowaé na tej podstawie krytyczne sady




15-PWM-JIK- potrafi formutowac logicznie i pragmatycznie poprawne argumenty | K_U05
11 09

15-PWM-JIK- potrafi koordynowaé i moderowac dyskusje zawierajgcg argumenty | K_KO03
11 10 perswazyjne

4. Tresci ksztatcenia z odniesieniem do EU dla zajeé/przedmiotu

Opis tresci ksztalcenia zajec¢/przedmiotu

Symbol/symbole
EU dla
zajec/przedmiotu

Pragmatyczna interpretacja tekstu i mowy a procesy kognitywne
zachodzace w mozgu podczas przetwarzania dyskursu medialnego:
wprowadzenie.

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-
11_02

Perswazja jezykowa w mediach: modele i teorie pragmatyczne oraz
spoteczno-psychologiczne.

15-PWM-JIK-
11 01-15-
PWM-JIK-
11_05, 15-
PWM-JIK-
11_08

Pragmatyka griceowska — podejscie do analizy dyskursu perswazyjnego w
mediach

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-
11_05, 15-
PWM-JIK-

11 08

Pragmatyka neo-griceowska — podejscie do analizy dyskursu
perswazyjnego w mediach

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-
11_05, 15-
PWM-JIK-

11 08

Pragmatyka post-griceowska — podejscie do analizy dyskursu
perswazyjnego w mediach

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-
11_05, 15-
PWM-JIK-

11 08

Ziozona sita illokuyjna i typologia aktéw mowy w dyskusie perswazyjnym
mediow.

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-
11_05, 15-
PWM-JIK-

11 08

Teoria argumentacji: logika, dialektyka i retoryka Arystotelesa a dyskurs
perswazyjny w mediach.

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 09




Pragma-dialektyczna teoria argumentacji i koncepcja nierzetelnego
argumentu (tj. sofizmatu) w dyskusie perswazyjnym mediow.

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 09

Manipulacja jezykowa w dyskursie medialnym: modele i mechanizmy

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 09

Rodzaje dyskursu mass-medialnego i metody analizy: podsumowanie

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 09

Rodzaje politycznego dyskursu mass-medialnego i metody analizy:
podsumowanie

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 09

Dyskurs afektywny a wnioskowanie: emocje w jezyku mediéw a proces
przetwarzania kognitywnego

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 09

Struktura logicznie i pragmatycznie poprawnych argumentow a
whioskowanie w dyskursie medialnym

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 10

Moderowanie dyskus;ji i debat medialnych

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 10

Podsumowanie. Kolokwium zaliczeniowe.

15-PWM-JIK-
11_01-15-
PWM-JIK-

11 10
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lll. Informacje dodatkowe
1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajgce osiggniecie zatozonych EU (prosze wskaza¢
z proponowanych metod wtasciwe dla opisywanego lub/i zaproponowac inne)

Metody i formy prowadzenia zaje¢ X
Wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien X
Wyktad konwersatoryjny X
Wyktad problemowy
Dyskusja X
Praca z tekstem X
Metoda analizy przypadkow X

Uczenie problemowe (Problem-based learning)

Gra dydaktyczna/symulacyjna

Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)

Metoda ¢wiczeniowa X

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego) X

Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Pokaz i obserwacja

Demonstracje dzwiekowe i/lub video X

Metody aktywizujgce (np.: ,burza mézgoéw”, technika analizy SWOT, technika drzewka
decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowe;j’, konstruowanie ,map mysli”)

Praca w grupach X

Inne (jakie?) - — Materiaty i zadania na platformie e-learningowej Moodle X

2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskazac¢ z proponowanych sposobdéw
wiasciwe dla danego EU lub/i zaproponowac inne)




Sposoby
oceniania

Symbole
EU dla zaje¢/przedmiotu

15-
PWM-
JIK-
11 01

15-
PWM-
JIK-
11 02

15-
PWM-
JIK-
11_03

15-
PWM-
JIK-
11_04

15-
PWM-
JIK-
11_05

15-
PWM-
JIK-
11_06

15-
PWM-
JIK-
11_07

15-
PWM-
JIK-
11_08

15-
PWM-
JIK-
11_09

15-
PWM-
JIK-
11_10

Egzamin
pisemny

X

X

X

X

Egzamin
ustny

Egzamin z
Lotwartg
ksiazka”

Kolokwium
pisemne

Kolokwium
ustne

Test

Projekt

Esej

Raport

Prezentacja
multimedialna

Egzamin
praktyczny
(obserwacja
wykonawstwa

)

Portfolio

Praca
pisemna
semestralna
(analiza
wywiadu)

Udziat w
dyskusjach w
czasie zaje¢

3. Nakiad pracy studenta i punkty ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem

30h

Przygotowanie do zaje¢: rozwigzywanie
dodatkowych ¢wiczen przed zajeciam

1 godzina przed kazdymi zajeciami,

RAZEM:14h

Czytanie wskazanej literatury

ok. 30 stron przed kazdym wyktadem (1
godzina czytania = 7 stron, 4 godziny czytania
= 28 stron, RAZEM: 4hx14=56h);

Praca wtasna
studenta*

Przygotowanie prezentacji

10h

Przygotowanie pracy semestralnej

15h




Przygotowanie do kolokwium pisemnego 10h

Przygotowanie do egzaminu pisemnego 15h

SUMA GODZIN 150h

LICZBA PUNKTOW ECTS DLA ZAJEC/PRZEDMIOTU 5

* prosze wskaza¢ z proponowanych przyktadéw pracy wtasnej studenta wtasciwe dla opisywanego modutu lub/i zaproponowac
inne

4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0):znakomita znajomos¢ poje¢ i metod z pragmatyki jezykoznawczej
wykorzystywanych do analizy tekstéw medialnych, bardzo dobra umiejetno$é zastosowania
modeli i teorii pragmatycznych do analizy dyskursu perswazyjnego mediéw, znakomita
umiejetnos¢ formutowania samodzielnych wnioskéw po przeprowadzeniu analizy dyskursu
medialnego, znakomita umiejetnosc selekcjonowania i integrowania informaciji z tekstow
naukowych, bardzo dobra umiejetnos¢ formutowania poprawnych pragmatycznie i logicznie
argumentow, bardzo dobre kompetencje spoteczne w zakresie moderowania dyskusji

dobry plus (+db; 4,5): ...bardzo dobra znajomos¢ poje¢ i metod z pragmatyki jezykoznawczej
wykorzystywanych do analizy tekstéw medialnych, bardzo dobra umiejetnos¢ zastosowania
modeli i teorii pragmatycznych do analizy dyskursu perswazyjnego, bardzo dobra umiejetnos¢
formutowania samodzielnych wnioskéw po przeprowadzeniu analizy dyskursu medialnego,
bardzo dobra umiejetnos¢ selekcjonowania i integrowania informaciji z tekstéw naukowych, dobra
umiejetnos¢ formutowania poprawnych pragmatycznie i logicznie argumentéw, dobre
kompetencje spoteczne w zakresie moderowania dyskusji

dobry (db; 4,0): ...dobra znajomos¢ pojec i metod z pragmatyki jezykoznawcze;j
wykorzystywanych do analizy tekstéw medialnych, dobra umiejetnos$¢ zastosowania modeli i teorii
pragmatycznych do analizy dyskursu perswazyjnego, dobra umiejetnos¢ formutowania
samodzielnych wnioskéw po przeprowadzeniu analizy dyskursu medialnego, dobra umiejetnos¢
selekcjonowania i integrowania informacji z tekstéw naukowych,dobra umiejetno$¢ formutowania
poprawnych pragmatycznie i logicznie argumentow

dostateczny plus (+dst; 3,5): ...zadowalajgca znajomos¢ poje¢ i metod z pragmatyki
jezykoznawczej wykorzystywanych do analizy tekstéw medialnych, ale ze znacznymi
niedociggnieciami, zadowalajgca umiejetnos¢ zastosowania modeli i teorii pragmatycznych do
analizy dyskursu perswazyjnego, ale ze znacznymi niedociggnieciami,zadowalajgca umiejetnosc
formutowania samodzielnych wnioskéw po przeprowadzeniu analizy dyskursu medialnego,
zadowalajgca umiejetnos¢ selekcjonowania informaciji z tekstéw naukowych

dostateczny (dst; 3,0): ....zadowalajgca znajomos$¢ poje¢ i metod z pragmatyki jezykoznawczej
wykorzystywanych do analizy tekstéw medialnych, zadowalajgca umiejetno$¢ zastosowania
modeli i teorii pragmatycznych do analizy dyskursu perswazyjnego, ale z licznymi btedami,staba
umiejetnos¢ formutowania samodzielnych wnioskéw po przeprowadzeniu analizy dyskursu
medialnego, staba umiejetnosé integrowania informacji z tekstéw naukowych

niedostateczny (ndst; 2,0): ..niezadowalajgca znajomos¢ pojec i metod z pragmatyki
jezykoznawczej wykorzystywanych do analizy tekstéw medialnych, niezadowalajgca umiejetnosc
zastosowania modeli i teorii pragmatycznych do analizy dyskursu perswazyjnego, brak
umiejetnosci formutowania samodzielnych wnioskdéw po przeprowadzeniu analizy dyskursu
medialnego, brak umiejetnosci integrowania informaciji z tekstéw naukowych




English description:

The course concentrates on the relationship between persuasion and mass-mediated discourse
considered from the pragmatic and socio-psychological perspective. It aims to show that pragmatic
processes and socio-psychological factors co-create the dynamics of interaction and influence the
perception of the effectuality of argumentation in mass-mediated discourse. It provides students with
analytical approaches to study the interrelationship between socio-psychological factors mediating attitude
change and pragmatic processes influencing the perception of arguments (e.g. post-Gricean approaches).
It considers different types of argumentative dialogues functioning as templates against which processes
of international mass-mediated communication can be compared and evaluates their effectiveness.

Course aims:

- transferring the knowledge of linguistic pragmatics as the discipline that has the tools for the
analysis of persuasive discourse in the media

- developing the skill of evaluating particular pragmatic and socio-psychological models and
theories used for the analysis of persuasive discourse in the media

- developing the skill of critical analysis of media texts using pragmatic tools
- developing the skill of evaluating reasonableness and reliability of argumentation in the mass-

mediated persuasive discourse

- developing the skill of distinguishing a global goal of a mass-mediated debate and local goals of
its participants

- developing the skills of analysing, evaluating, selecting and integrating information from academic
texts and formulating critical opinions

- developing the skill of creating logical and pragmatically appropriate argumentative discourse in
the media
- developing the skill of participating in an argumentative discussion and being able to moderate it

Course learning content:

. Pragmatic interpretation of text and speech and cognitive processing of mass-media discourse

. Persuasion and language in the media: pragmatic and socio-psychological models and theories
. The gricean pragmatics — an approach to the analysis of persuasive discourse in the media

. The neo-gricean pragmatics — an approach to the analysis of persuasive discourse in the media
. The post-gricean pragmatics - an approach to the analysis of persuasive discourse in the media
. Complex illocutionary force and speech acts typology in the persuasive discourse of the media.
. Argumentation theory: the Aristotelian logic, dialectics and rhetoric vs. persuasive discourse in
the media

8. Pragma-dialectical theory of argumentation and the concept of false argumentation (i.e.
sophisms, fallacies) in the persuasive discourse of the media.

9. Manipulation and language in the media: models and mechanisms.

10. Types of mass media discourse and methods of its analysis.

11. Types of political discourse in the media and methods of its analysis.

12. Affective discourse and its processing: emotions in the language of the media.

13. Logical and pragmatically appropriate arguments in the media.

14. Moderating discussions and debates in the media.
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Assessment methods

Written exam

Written test

Multiple choice test

Individual presentation

Written assignment (an interview analysis)
Participation in classroom discussions



