SYLABUS - OPIS ZAJEC/PRZEDMIOTU

I. Informacje ogéine

=Y

Cow~NourwONE

Nazwa zajeé/przedmiotu: Copywriting i transkreacja

Kod zajec/przedmiotu:

Rodzaj zaje¢/przedmiotu (obowigzkowy lub fakultatywny): fakultatywny
Kierunek studiow: Ttumaczenie kreatywne i specjalistyczne

Poziom studiéw (I lub Il stopien, jednolite studia magisterskie): Il stopien
Profil studiéw (ogdinoakademicki / praktyczny): praktyczny

Rok studiow (jesli obowigzuje): Il

Rodzaje zaje¢ i liczba godzin (np.: 15 h W, 30 h CW): 30 h warsztaty
Liczba punktéw ECTS: 3

Imie, nazwisko, tytut / stopien naukowy, adres e-mail prowadzgcego zajecia: dr Olha Lehka-Paul,
olhleh@amu.edu.pl

11. Jezyk wyktadowy: angielski/polski
12. Zajecia/ przedmiot prowadzone zdalnie (e-learning) (tak [czesciowo/w catosci] / nie): nie

Il. Informacje szczegétowe

1. Cele zaje¢/przedmiotu:
e Zapoznanie sie z pojeciami copywritingu i transkreacii.
e zrozumienie specyfiki pracy copywritera
e wyrobienie umiejetnosci pisania tekstow sprzedazowych, opiséow produktéw, artykutow.

2. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych (jesli
obowigzujg): zaawansowana znajomos¢ jezyka polskiego i angielskiego

3. Efekty uczenia sie (EU) dla zaje¢ i odniesienie do efektéw uczenia sie (EK) dla kierunku studiow:

Symbol EU dla Po zakonczeniu zaje¢ i potwierdzeniu osiggniecia EU Symbole EK dla
zaje¢/przedmiotu | student/ka: kierunku studiow
EU 01 rozumie pojecia oraz podstawowe zasady copywritingu i K W12

- transkreacji -

| rozumie specyfike pracy copywritera _KO03, K_
EU_02 i fik it K_KO03, K_K05

potrafi pisa¢ teksty dla WWW: teksty sprzedazowe, opisy

EU_03 produktow, aktykutow K_U01

4. TreSci programowe zapewniajgce uzyskanie efektéw uczenia sie (EU) z odniesieniem do
odpowiednich efektéw uczenia sie (EU) dla zajeé/przedmiotu

Tresci programowe dla zaje¢/przedmiotu: Sy_mpol EU dl_a
zaje¢/przedmiotu

Pojecie copywritingu i transkreac;ji. EU_01

Specyfika pracy copywritera. EU_02

Metody pisania tekstow sprzedazowych, opiséw produktow, artykutow. EU 03

5. Zalecana literatura:

Literatura obowigzkowa:

Cichocki, Marcin. 2020. Zawdd: copywriter. Zacznij zarabia¢ na pisaniu. Onepress.
Maslen, Andy. 2019. Persuasive copywriting. Kogan Page.
Sugarman, Joseph. 2007. The Adweek Copywriting Handbook. John Wiley & Sons.

Literatura uzupetniajgca:

Jabtonski, Artur. 2017. Jak pisac, zeby chcieli czytac¢ i kupowac. Copywriting & Webwriting. Onepress.

Szczepaniak, Ewa. 2019. Sztuka projektowania tekstow. Jak tworzy¢ tresci, ktére podbijg Internet.
Onepress.




lll. Informacje dodatkowe
1. Metody i formy prowadzenia zaje¢ umozliwiajgce osiggniecie zatozonych EU (prosze wskazaé z
proponowanych metod wiasciwe dla opisywanych zajeé lub/i zaproponowac inne)

Metody i formy prowadzenia zaje¢ X
Wykifad z prezentacjg multimedialng wybranych zagadnien X
Wyktad konwersatoryjny
Wykfad problemowy
Dyskusja X
Praca z tekstem
Metoda analizy przypadkow X
Uczenie problemowe (Problem-based learning) X
Gra dydaktyczna/symulacyjna X
Rozwigzywanie zadan (np.: obliczeniowych, artystycznych, praktycznych)
Metoda ¢wiczeniowa X

Metoda laboratoryjna

Metoda badawcza (dociekania naukowego)
Metoda warsztatowa

Metoda projektu

Pokaz i obserwacja

Demonstracje dzwiekowe i/lub video

Metody aktywizujace (np.: ,burza mézgdéw”, technika analizy SWOT, technika drzewka
decyzyjnego, metoda ,kuli $niegowej”, konstruowanie ,map mysli’)

Praca w grupach

Inne (jakie?) -

X | X | X|x

2. Sposoby oceniania stopnia osiggniecia EU (prosze wskazac¢ z proponowanych sposobdéw wtasciwe
dla danego EU lub/i zaproponowac¢ inne)

Symbole EU dla zajeé/przedmiotu
Sposoby oceniania

EU_| EU_ | EU_
01 02 03

Egzamin pisemny

Egzamin ustny

Egzamin z ,otwartg ksigzkg”

Kolokwium pisemne

Kolokwium ustne

Test

Projekt X X

Esej X

Raport

Prezentacja multimedialna X X

Egzamin praktyczny (obserwacja wykonawstwa)

Portfolio

Inne (jakie?) -

3. Nakfad pracy studenta i punkty ECTS

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

Forma aktywnosci aktywnosci

Godziny zaje¢ (wg planu studiéw) z nauczycielem 30




Przygotowanie do zaje¢ 15
Czytanie wskazanej literatury 10
*x
© P - 7 =
£ | Przygotowanie pracy pisemnej, raportu, prezentacii,
3 | demonstracji, itp.
>
‘g Przygotowanie projektu 15
C
(*S Przygotowanie pracy semestralnej
g Przygotowanie do egzaminu / zaliczenia 10
o
Inne (jakie?) - praktyczne ¢wiczenia 10
SUMA GODZIN 90
LICZBA PUNKTOW ECTS DLA ZAJEC/PRZEDMIOTU 3

* prosze wskazac¢ z proponowanych przyktadéw pracy wiasnej studenta wiasciwe dla opisywanych zajec¢ lub/i zaproponowac inne

4. Kryteria oceniania wg skali stosowanej w UAM:

bardzo dobry (bdb; 5,0): znakomita wiedza i umiejetnosci z zakresu copywritingu i transkreac;ji
dobry plus (+db; 4,5): bardzo dobra wiedza i umiejetnosci z zakresu copywritingu i transkreacji
dobry (db; 4,0): dobra wiedza i umiejetnosci z zakresu copywritingu i transkreac;ji

dostateczny plus (+dst; 3,5): zadowalajgca wiedza i umiejetnosci z zakresu copywritingu i

transkreaciji

dostateczny (dst; 3,0): dostateczna wiedza i umiejetnosci z zakresu copywritingu i transkreacji
niedostateczny (ndst; 2,0): niedostateczna wiedza i umiejetnosci z zakresu copywritingu i

transkreaciji




